ID-DIPARTIMENT GHALL-KURRIKULU,
TAGHLIM TUL IL-HAJJA U IMPJEGABILITA
It-Tagsima tal-Assessjar Edukattiv

L-Ezamijiet Annwali ghall-Iskejjel Medji 2025

IS-SEBA’ SENA L-ISTUDJI SOCJALI L-ISKEMA TAL-MARKI
Tagsima A
1. ll-generu | 2. identita 3. Ir-religjon 4. estiza 5. dominanti

6. negattiva | 7. internazzjonali | 8. |-Parlament 9. il-multikulturalizmu | 10. bidla

marka x 10 = 10 marki

Tagsima B
1l.c 2.a 3.b 4.c 5.a
6.b 7.a 8.c 9.b 10. a
marka x 10 = 10 marki
Tagsima C
1. Falz 2. Veru 3. Veru 4. Falz 5. Veru
6. Falz 7. Veru 8. Veru 9. Veru 10. Falz
marka x 10 = 10 marki
Tagsima D
Numru Marki Twegibiet

Dawn it-twegibiet huma biss indikattivi. Kull twegiba ohra relevanti u
valida ghandha tigi accettata.

1. 2 II-midja tal-massa hija mezz importanti ta’ komunikazzjoni, ez: gazzetti,
TV, internet, li jwasslu I-informazzjoni ghand numru kbir ta’ nies fi
zmien qasir. Din l-informazzjoni jkollha impatt kbir fuq I-opinjonijiet

tan-nies.

2. 2 Familja nukleari hi familja komposta minn Zewg generazzjonijiet li
huma I-genituri u I-ulied.

3. 2 Grupp ta’ hbieb jistudjaw flimkien. Il-peer group gharaf kemm hu
importanti t-taghlim u ghalhekk ged jiskopru I-gost tat-taghlim filwaqt
li jgattghu hin flimkien.

4. 2 [l-bandiera Maltija hi wahda mill-karatteristi¢ci 1i jaghtu identita

lill-poplu Malti. Il-bandiera hija simbolu li tghaqqad li¢-¢ittadini, kif
ukoll tirrapprezenta parti mill-istorja ta’ pajjizna.

5. 2 Persuni li jiehdu b’idejn xulxin ikunu ged juru rispett lejn xulxin, ikunu
qed juru li lahqu gbil u ftehim bejniethom, kif ukoll hi sinjal ta’ hbiberija
bejn iz-zewg persuni.

TOTAL 10
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Tagsima E

Tradizzjonijiet tipici Maltin Tradizzjonijiet minn kulturi ohra prezenti
f"Malta
Dawn it-twegibiet huma biss indikattivi. Kull | Dawn it-twegibiet huma biss indikattivi. Kull
twegiba ohra relevanti u valida ghandha tigi | twegiba ohra relevanti u valida ghandha tigi
accettata. accettata.
1. Girja bl-Irxoxt fl-Ghid il-Kbir 1. Halloween
2. L-Imnarja 2. Jum San Patrizju
3. Ir-Regatta 3. Is-sigra tal-Milied / Santa Klaws
4. Pur¢issjoni tal-Bambin fi zmien il-Milied 4. Baby showers / gender reveal parties
5. Festi tar-rahal, marc¢ tal-festa, baned 5. Easter Rabbit / EIf on the Shelf
marka x 10 = 10 marki
Tagsima F
Mistogsija| Marki Twegibiet
Dawn it-twegibiet huma biss indikattivi. Kull twegiba ohra relevanti u
valida ghandha tigi accettata.
1. 1 L-importanza tal-isport; sll-giri bir-rota; It-tfal u I-isports; ec¢
2. 2 Istituzzjoni so¢jali hija grupp jew organizzazzjoni li ghandha rwoli,
normi u ghanijiet specifici, u tahdem biex tissodisfa I-htigijiet socjali
tas-socjeta.
3. 1,1,1,1 | Erbgha minn:
4) e Familja
e Politika
e Edukazzjoni
e Religjon
e Sahha
e Sport
e Midja
4. 2,2 Tnejn minn:
4) e Sahha fizika
e Sahha mentali
o Jeghleb l-istress
e Taghlim ta’ hiliet ta’ tmexxija
5. 2,2 Tnejn minn:
4) e Kooperazzjoni
e Tahdem fi grupp
o Rispett
e Dixxiplina
6. 5 L-edukazzjoni hija essenzjali fil-hajja taghna. L-edukazzjoni tghinna
niksbu |-gharfien u t-taghlim, u tghinna nkunu aktar kunfidenti fil-hajja
taghna. Tghinna wkoll biex intejbu I-karriera, tghinna fit-tkabbir
personali kif ukoll tghinna biex nitghallmu niehdu decizjonijiet ghaqlin.
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7. 2,2,2
(6)

e Edukazzjoni formali — tirreferi ghall-edukazzjoni li ssehh fil-klassi, li
hi marbuta mal-kurrikulu, mas-suggetti, mal-HW u mal-assessjar.

e Edukazzjoni non-formali — tirreferi ghall-kuncett ta’ taghlim tul
il-hajja. Dan hu taghlim li jsehh permezz ta’ workshops, konferenzi,
ec¢ u jsehh fambjenti bhal tal-iskejjel imma mhux parti
mill-kurrikulu.

e Edukazzjoni informali — tirreferi ghal taghlim li niechdu minn
attivitajiet ta’ kuljum. Huwa taghlim li jghin biex inkabbru
r-relazzjonijiet taghna mal-ohrajn u jkabbrilna l-esperjenzi taghna.

Gruppi ta' pressjoni huma organizzazzjonijiet maghmula min-nies
tal-istess fehma, li jippruvaw jinfluwenzaw id-decizjonijiet tal-gvern u
tal-komunita biex jippromwovu I-interessi jew il-valuri taghhom. Dawn
juzaw strategiji bhal lobbying, kampanji fuq il-midja u I-midja so¢jali u
attivitajiet ohra biex iwasslu I-messagg taghhom u jinfluwenzaw
lill-politici biex fl-ahhar mill-ahhar jinbidlu 1-ligijiet ezistenti.

Tnejn minn: Graffiti; Bird Life; Green Peace; Friends of the Earth;
Ghagda Kaccaturi, Nassaba, Konservazzjonisti.

TOTAL 30

Tagsima G

Fil-paragrafu, l-istudenti ghandhom juru li jafu s-suggett, jaghtu defenizzjonijiet ¢ari u johorgu
b’ideat rilevanti. L-20 marka jitgassmu kif gej:

18-20 — Tajjeb hafna
12-17 — Tajjeb

8-11 — Mhux hazin
0-7 — Mhux tajjeb

Twegibiet
Dawn it-twegibiet huma biss indikattivi. Kull twegiba ohira relevanti u
valida ghandha tigi accettata.

Il-gazzetti u mezzi ohra ta’ komunikazzjoni hallew 1-effetti taghhom fuq
il-kultura taghna. L-internet gab bidliet ohra, fl-ideat u kif jahsbuha
I-Maltin fuq hafna aspetti bhall-valuri tal-familja, I-ilbies, l-uzu
tat-teknologija, il-bidla u z-zieda ta’ kliem barrani fil-lingwa taghna u
hafna ohrajn. Hafna Zghazagh jimitaw dak li jaraw fuq il-midja u
ghalhekk ideat godda jigu introdotti.

It-turizmu, ghalkemm huwa meqjus bhala sors tajjeb ta’ dhul u xoghol,
ukoll ihalli effett fuq il-kultura. It-turizmu jaffettwa I-mod kif ingibu
ruhna, l-istil ta’ hajja, 1-ikel, u tradizzjonijiet godda bhal dik ta’
Halloween. It-turizmu jghin sabiex certa tradizzjonijiet u drawwiet ma
jmutux ghax biex nuru lit-turist x’ghandna ahna |-Maltin, inholqot
industrija ta’ kumpaniji ta’ zfin, re-enactment, folklor u hwienet
tas-souveniers u ikel tradizzjonali.

L-immigrazzjoni qed thalli wkoll 1-effetti taghha fuq il-kultura Maltija.
[I-fatt 1i ssib hwienet tal-ikel li jirrapprezentaw pajjizi ohra, immigranti
lebsin hwejjeg tradizzjonali tal-pajjiz taghhom, religjonijiet ohra barra
dik Kattolika Rumana, juruna l-effetti ta’ kulturi ohra fuq il-kultura
Maltija.

Mistogsija| Marka
1. 20
2. 20

[I-Kunsilli Lokali gew imwaqqfa f1-1993, u I-ghan taghhom kien u
ghadu biex jghin li¢c-¢ittadin iwassal lehnu fil-lokal tieghu, kif ukoll
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jghin fit-tmexxija tal-lokal. Il-Kunsilli Lokali joholqu ambjent
demokratiku fil-lokalita fejn cittadini interessati fit-tmexxija tal-lokal
jinghataw dan i¢-¢ans u jistghu jigu eletti permezz ta’ votazzjoni
minghand i¢-¢ittadini tal-lokal.

Xoghol il-Kunsill Lokali hu 1i jiehu hsieb jara li 1-belt jew rahal jigu
mizmuma sew. Jisma’ u jahdem fuq l-ilmenti tar-residenti. Jichu hsieb
affarijiet bhal bozoz tat-toroq, tarmac ta’ toroq sekondarji, jichu hsieb
il-gonna, bandli u libreriji fil-lokal. Jiehu hsieb il-gbir tal-iskart u
s-servizz tal-bulky refuse.

II-Kunsill Lokali joffri wkoll ammont ta’ servizzi lir-residenti
bhall-ghajnuna lill-anzjani, korsijiet ta’ taghlim fuq il-kompjuter, hlas
ta’ multi u hrug ta’ permessi.

[I-Kunsilli Lokali jistghu wkoll jidhlu f"gemellagg ma’ lokalitajiet minn
barra minn Malta biex b’hekk igibu aktar rizorsi ghal-lokalita taghhom.

3 20 L-identita personali hija I-mod ta’ kif persuna thoss u tahseb fugha
nnfisha. Hi dik li tiddistingwi I-persuna minn persuni ohra fis-so¢jeta.
Tinkludi karatteristi¢i uni¢i li jiddistingwu persuna minn ohrajn,
affarijiet bhal valuri, personalita, kultura u relazzjonijiet.
Xi aspetti tal-identita personali huma:
= L-aspett fiziku — dan jinkludi I-kulur tal-gilda, id-dehrau
I-fattizzi.
= |l-lingwa — il-lingwa mitkellma kemm id-dar, mal-hbieb u fi
gruppi socjali ohra.
= |l-generu — l-aspettativi so¢jali marbuta mal-generu jaffettwaw
il-mod kif persuna tahseb dwarha nnifisha.
= Aspetti soc¢jali — I-irwol tal-persuna fi gruppi so¢jali differenti.
» Ir-religjon — it-twemmin, it-tradizzjonijiet u I-valuri li huma
influwenzati mir-religjon.
= |t-trobbija - il-process tas-so¢jalizzazzjoni primarja jkollu effett
fuqg l-imgiba u 1-hsibijiet personali tal-individwu.
L-istudenti jridu jsemmu erba’ aspetti tal-identita personali.
TOTAL 20
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Total: 100 marka
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